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CONVERSACIONES DE FORMEN-
TOR, una de las citas más selectas 
de las letras en España, premia 

esta edición de 2023 al narrador francés 
Pascal Quignard. El acto de entrega del 
Prix Formentor se celebrará el viernes, 
22 de septiembre, en Canfranc, en La 
Jacetania, en el Pirineo aragonés. Pascal 
Quignard recoge el Prix Formentor con 
gratitud. En su primera declaración es-
cribió: «Este premio no es solo la recom-
pensa por una obra. Es un ejercicio espi-
ritual que está siendo reconocido. Se ha 
percibido y reconocido una manera de 
vivir, algo extrema, salvaje y libresca a la 
vez, apartada de todos, sin un día festivo 
desde hace más de cincuenta años».

Este año, las Conversaciones Literarias 
de Formentor llevan por título Cíborgs, 
androides y humanoides y un subtítulo 
hecho de tres palabras: Ciencia, pacien-
cia y deficiencia.

Los responsables de Conversaciones 
de Formentor justifican así el título de 
esta edición: «Alarmado por la ansie-

dad de la vejez y la putrefacción de los 
cuerpos, el hombre inventa distorsio-
nes delirantes para librarse de su con-

dición temporal. Como no ha podido 
ahuyentar al fantasma de la muerte ni 
encontrar el elixir de la eterna juven-
tud, ofendido y humillado, prefiere de-
jar un mundo enseñoreado por máqui-
nas frías, implacables y letales».

El sábado, 23 de septiembre, en los 
salones que la cadena Barceló ha acon-
dicionado en el hotel que gestiona, la an-
tigua estación de tren que unía España 
y el sur de Francia, Ramón Andrés, Ba-
silio Baltasar, Anna Caballé, Juan Luis 
Cebrián, Antoine Gallimard y Víctor Gó-
mez Pin analizarán la obra del galardo-
nado. A media mañana se proyectará el 
documental titulado Jorge Herralde y sus 
anagramas y tras al almuerzo se celebra-
rán las dos primeras mesas donde parti-
ciparán, entre otros, Agustín Fernández 
Mallo, Antonio Penadés, Rosario Raro, 
Marta Sanz y Josefa Ros. El domingo las 
mesas proseguirán con la intervención, 
entre otros narradores, de Monika Zgus-
tova, Félix de Azúa, Jon Juriasti y la edi-
tora Claudia Casanova 
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HACE UNAS SEMANAS dirigí una 
especie de encuesta abierta a va-
rios colegas del sector para que 

me dijesen qué informes consideran que 
se deberían redactar, utilizar y leer. Se 
trataba de separar informes que requie-
ren trabajo de campo (y herramientas 
online para la obtención de los datos) de 
informes de opinión pura y dura. Entre 
los primeros aparecieron: Encuestas de 
salarios y condiciones de trabajo en edi-
toriales y librerías, informes que nos ha-
gan saber quién compra en librerías, de 
los babybommers a los millenials, infor-
mes en torno a la inversión publicitaria 
del libro. Y entre los segundos destacan 
estos temas: El relato de la edición, el 
estado de la coedición en España, tecno-
logías de impacto en el mundo del libro 
y la formación de grupos editoriales por 
integración de editores independientes.

En el espacio que dejé en abierto para 
que sugiriesen nuevas ideas, me ha lla-

mado mucho la atención el hecho de 
que exista un fuerte consenso en que es 
imprescindible dos informes de situa-
ción que la mayor parte de los editores 
consideran vital. De un lado, se trata de 
una hoja mensual con resumen de da-
tos (provisionales) de exportaciones por 
países. Recordemos que hasta la fecha el 
informe de comercio exterior se publica 
a año vencido. Hay una opinión generali-
zada que con esta dilación en el tiempo el 
informe pierde todo su sentido de cara a 
maniobrar a corto en materia de comer-
cialización exterior, programar viajes a 
América, contrastar las importaciones de 
un país con las propias cifras del editor… 
Y de otro, una hojita resumen mensual 
con datos de comercio interior extraídos 
de los paneles GfK y/o Nielsen de manera 
gratuita para todos los editores.

Y un tema que también se sugiere es 
la celebración de un evento nacional en 
el que el libro muestre su poderío, sobre 

todo en comercio exterior, como indus-
tria paradigmática de la cultura, algo si-
milar a lo que ocurre con los Goya en el 
cine. Un sector que representa un tercio 
del PIB cultural debe tener un evento o 
ceremonia anual de entrega de precios y 
distinciones.

En definitiva, creo necesario reflexio-
nar sobre el tema. Los informes a año 
vencido son arqueología, sirven de muy 
poco para tomar decisiones y corregir 
rumbos. Y la edición necesita dotarse de 
nuevos estudios para fortalecerse como 
industria. Los datos son el petróleo de 
este siglo, y a la edición le faltan datos 
para operar en un mercado ultracompe-
titivo y globalizado 
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